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DANAS JE JUCER
BILA BUDUCNOST

Sredinom 70-ih, na koncu modernizacijske sekvence nasega
drustva - tada jugoslavenskog, socijalistickoga i samou-
pravnog - medunarodna je trienalna izlozba grafi¢ckog
dizajna i vizualnih komunikacija zGRAF pokrenuta kao
sredstvo afirmacije dizajna i dizajnerske profesije.
Medunarodnim karakterom manifestacije pokusalo
se dosege domaceg dizajna, djelovanje dizajnerica i
dizajnera, valorizirati prema aktualnom medunarodnom
kontekstu. I1zloZba se sastoji od dva glavna dijela: revi-
jalnog u kojem se prezentiraju radovi nastali u razdoblju
od prosle izlozbe i tematskog dijela u kojemu autorice i
autori prezentiraju radove Koji odgovaraju temi izlozbe.

Kroz dosadasnjih 10 izloZbi u 36 godina zGRAF je tematizirao
pitanja odnosa grafi¢ckog dizajna i umjetnosti, vaznosti
obrazovanja (zalazudi se za osnivanje studija dizajna), di-
zajna i novih digitalnih tehnologija, drustvene odgovor-
nosti dizajna posebno na podrucju oglasavanja, lokalnog
i globalnog itd. Premda se u meduvremenu svijet dizajna
na niz nacina radikalno promijenio, cilj je zGRAFA i danas
ostao jednak. Vecdina spomenutih pitanja i danas je aktu-
alna. | na ovoj 11. izloZbi koja na neki nac¢in oznacava novi
pocetak, Zeljeli bismo im se iznova vratiti.

U trenutku zamisljanja i pokretanja zGRAFA, dizajn, bolje
re¢eno ideologija (industrijskog) dizajna, bila je joS uvijek
¢vrsto povezana s modernisti¢kim projektom, ne samo
industrijskom modernizacijom ve¢ i projekcijom novog,
buduceg: zamisljanjem mogudih, drugacijih svjetova
buducénosti. Okrenuti buduénosti, zamisljanju novog svi-
jeta harmonije i blagostanja dizajneri su oblikovali i bitno
utjecali na viastito vrijeme.

Dominantna tendencija danas ulogu dizajna ograni¢ava na
stimuliranje potrosnje, podizanje konkurentnosti proiz-
voda, bez puno pitanja o drustvenim uvjetima, realnim
druStvenim troSkovima i posljedicama proizvodnje.
Cesto se spominje popularna odrednica ‘odrzivog di-
zajna’, ali ne bi li svaki dizajn trebao biti ‘odrziv'? Pokreti
orijentirani o¢uvanju okoliSa koji se izmedu ostalog
suprotstavljaju suviSnoj ambalazi i planiranom zas-
tarijevanju proizvoda ¢esto imaju nostalgi¢ni prizvuk,
ocuvanja neceg izvornog, prirodnog...

Ta postutopijska okrenutost od vizije i izgradnje buduéeg pre-
ma pragmati¢noj sadasnjosti i opsesiji proslim, iznimni
interes za stvarnom ili izmisljenom proslos¢u vidljiv je u
razli¢itim aspektima i nije ogranic¢en samo na podrucje
dizajna.

Od 70-ih godina 20. stolje¢a postmodernizam nas je - dije-
lomis pravom - tezio osloboditi dogmi i zastranjenja
visokomodernisti¢ke ideologije, internacionalizacije stila
i tehnicisti¢ki shvacene ideje progresa. No danas cini
nam se da je u svojim pravednim teznjama s prljavom
vodom modernizma izbacio i dijete.

Dizajneri i danas ¢esto govore o projektu, projektiranju,
ali uglavnom je rije¢ o pragmati¢nom rjeSavanju za-
htjeva neke narudzbe. Ne postoji globalni projekt i
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sveobuhvatna teorija modernizacije u uvjetima nove
medupovezanosti ¢itavoga svijeta.

Tehnoloski potencijali, komunikacijske mogucénosti, radikalno

su se izmijenili. Novi svijet novih (uglavnom digitalnih)
‘strojeva’ (ne tek novih gadgeta, vec prije svega komu-
nikacijskih sustava i servisa), u kojima vlada druga logika
nematerijalne proizvodnje i dijeljenja, pokusSava se ‘us-
trojiti' na nacelima staroga drusStvenog stroja, drustvene
masinerije masovne industrijske materijalne proizvod-
nje, autorskinh prava. itd. Danas je vec¢ tesSko prisjetiti se
kako smo uopcée mogli Zivjeli i raditi bez kompjutora,
mobitela, mp3 playera, prije Googlea, Facebooka...
Kako je svijet izgledao prije neona, jumbo plakata,
city-lightsa, video screenova... AKo u Zrvnju sve brzih
trziSnih promjena koje maskiraju stati¢nost drustvenog
i politickog sustava, ne mozemo vizualizirati niti tu ne-
davnu proslost, kako mozemo i zamisljati neku drugaciju
buduénost? Zasto se danas turisticki letovi u svemir i
odlazak na Mars razmatraju kao realne mogucénosti, dok
su smanjenje izdataka za vojsku i uvodenje besplatne
zdravstvene zastite, Skolovanja ili socijalnog osiguranja
potpuno nerealne zamisli ¢ije bi uvodenje oznacilo tre-
nutan slom postojeéeg poretka? lli, kako je to formulirao
Fredric Jameson, kako to da je danas lakSe zamisliti 'kraj
svijeta’, planetarnu ekolosku katastrofu, nego promjenu
nacina proizvodnje?

Dizajn je, dakle, nekad bio na strani utopije, jedno od sred-

stava kojima su se utopijske zamisli pokusavale pribliziti
ostvarenju. Danas se uglavnom svodi na pragmati¢na
pitanja ‘persuazivnih komunikacija’, odrzavanjem lijepog
privida potrosac¢kog drustva, slike ljepote dok sve brze
jurimo u drustvenu, gospodarsku i ekoloSku katastrofu.

Utopija je po definiciji ne-mjesto. Pocinje u glavama. Ima li

danas u nasim glavama mjesta za utopiju, zamisljanje
buduceg, alternative postoje¢em? Je li mogucée ponovo
osvojiti neki polozaj koji ne bi bio poslovi¢no izmedu
‘razumnog doziranja’ utopije i pragmatizma unutar
dominantne ‘racionalnosti’ kapitala, a da se ne narusi
dominantni poredak kapitalisticke akumulacije, ve¢
stvori pozicija koja bi ponovo pocela postavljati temeljna
pitanja, propitivala same pretpostavke, moguénosti
drugacdije drustvene organizacije?

U tom cilju zGRAF 11. Zelio bi iznova tematizirati pitanja o

odnosu dizajna i drustvene, socijalne i politicke mod-
ernizacije u postindustrijskom vremenu. Afirmirati ideju
dizajna Koji je vise na strani drustvenog razvoja nego
pukoga gospodarskog rasta. Koja je uloga dizajnera u
javnom posredovaniju tih ideja i dizajnerske ruke u nji-
hovom ostvarenju?

Ukoliko dizajn i vizualne komunikacije danas relativho

uspjesno reklamnim diskursom prenose i konstruiraju
fikcijske slike stvarnosti, da li je zamislivo da podjednako
uspjesno prenose i informacije o drugadijim stvarnosti-
ma, da Konstruiraju i u javni prostor unesu slike mogucdih
stvarnosti, drustva buduc¢nosti?

Drugim rijeCima opet bi htjeli postaviti pitanja o karakteru i

znacenju dizajna kao profesije danas. Kako se u uvjetima
duboke strukturne krize globaliziranog postindustri-
jskog drustva oduprijeti redukciji shvac¢anja pojma i
prakse dizajna?
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Koje su mogucénosti Kriticke prakse dizajna danas?

Kakva je tu uloga i potencijal obrazovanja za dizajn i edukacije
putem dizajna?

Za temu izlozbe ne nudimo temu formuliranu u jednoj
recenici ili pitanju, vec¢ Krizaljku pojmova cije razlicite
kombinacije mogu predstavljati mogucée polazne to¢ke
za istrazivanje tih pitanja:

DRUSTVO
MODERNO
ZAJEDNICKO
BLAGOSTANIJE
OTVORENOST
ZA SVE
ODGOVORNOST
SAMOINICIRANI
MOGUCNOSTI



